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examinata pe o traducere in romana. Traian
Rotariu atacd justificat calculul economic pe
care il face Malthus atunci cand, de exem-
plu, acesta studiazad reglarea natalitatii si
mentioneaza rolul major al factorilor struc-
turali si culturali neglijati de englez : ,,Oare
locuitorii Frantei, Angliei, Scotiei sau ai
Tarilor de Jos recurgeau la frane preventive,
gandind sd amane cdsdtoria pand in momen-
tul in care sunt sanse de a aduce pe lume
numai atatia copii cat pot hrani, in vreme
ce locuitorii Rusiei sau ai tarilor balcanice
nu prea-si puneau aceste probleme, casa-
torindu-se devreme si lasdnd «mizeria»
sd regleze corelatia demo-alimentard ? Nu
cumva interveneau niste caracteristici ale
vietii sociale (de exemplu, forma de proprie-
tate si modul sdu de transmitere), regland
nuptialitatea si impunand «cutume» si reguli
de comportament respectate de masa de
indivizi? [...] Pe de altd parte, ne putem
intreba daca nu e legitim sa adoptim un
model de comportament rational pentru toata
lumea, gandind cid cei sdraci se gisesc in
situatia de a prefera o familie cat mai nume-
roasa” (p. 43).

O inlédntuire speciald a capitolelor atrage
atentia din nou asupra intentiei majore a
lucrarii. Nedisimulata separare intre latura
formald si cea sociald a demografiei i
creeazd insd pldceri inegale unui cititor
prea repede plecat in cdutarea ideilor cu
caracter sociologic. Enciclopedismul auto-
rului oferd egale portii de analizd peste
toate acele aspecte ce pot defini un feno-
men demografic. Aceeasi manifestare, de
clard si totusi savantda expunere a concep-
telor, caracterizeaza si un capitol cum este
,Fertilitatea (I). Aspecte tehnice” si cel
imediat urmator, denumit ,,Fertilitatea (II).
Fenomen cu un parcurs greu de explicat si
cu un viitor imprevizibil”.

Demografie si sociologia populatiei nu
poate decat sd se regaseasca intr-o galerie a
lucrarilor de factura academica ce merita nu

atat o recunoastere internd, de care profe-
sorul Traian Rotariu si munca lui in folo-
sul stiintelor sociale beneficiaza, desigur,
ci o traducere rapida intr-o limba de mare
circulatie, probabil in alcituirea sa deplina
o datd cu aparitia urmatorului volum.
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Pentru cunoscitorii avand o tangenta oare-
care cu campania electorala care va domina
scena politicd romaneascd a acestui an,
volumul Noul Principe - Machiavelli adus
la zi pentru secolul al XXI-lea nu va putea
fi ocolit. In acest sens, traducerea cartii
lui Dick Morris este oportund. Politicieni,
jurnalisti, comentatori, studenti visand la
o carierd in marketingul electoral si, mai
ales, mai-mici si mai-mari ai campaniilor
de imagine ale diferitelor formatiuni poli-
tice sau ale candidatilor de orice nivel se vor
raporta la carte dupad propria pricepere si
inspiratie — unii vor incerca sa-i copieze
sfaturile, altii vor fi deranjati de curgerea
aproape humulesteani a textului. In orice
caz, si unii, si altii se vor raporta intr-un
fel la volumul pe care il punem acum in
discutie.

Din start trebuie facute cateva precizari :
in primul rand, cartea lui Dick Morris nu
trebuie tratatd ca o Biblie a domeniului,
sfaturile, comentariile si marturisirile auto-
rului trebuind analizate in raport cu fiecare
context particular in care se doreste aplica-
rea lor (acesta fiind, de fapt, si unul dintre
mesajele cartii). Apoi, ignorarea cartii de
cdtre cei preocupati de o intemeiere stiinti-
ficd a marketingului politic ar fi, de ase-
menea, o greseala si o abatere de la mesajul
efectiv al autorului. Ea 1i poate furniza



lectorului avizat in domeniu o serie de ipo-
teze asupra tendintelor procesului electoral
modern, formulate, e drept, pe baza expe-
rientei americane, dar a cdror verificare
asteapta, pand la urma, cuvantul care vine
dinspre sociologie.

Dick Morris are ,in spate” o carierd
lunga si fructuoasa in politica americana si
este actualmente unul dintre cei mai cunos-
cuti consilieri pe probleme electorale de pe
intreaga planeti. In SUA a lucrat pentru
democrati si republicani deopotriva, desi
debutul si marile succese le-a avut alaturi de
democrati. De altfel, unul dintre ,,pacientii”
ce-i datoreazd enorm lui Dick Morris este
Bill Clinton (presedinte care, in ciuda nume-
roaselor scandaluri ce i-au jalonat cariera,
a avut cele doud mandate consecutive la
Casa Alba si a ramas, pentru americani, unul
dintre cei mai populari lideri politici din
istorie). Din Arkansas pand la Washington,
de la incercarea de a scdpa de capcanele
inertiei birocratice de la Casa Alba la cea
de a-si pastra imaginea de om ,,simpatic”
in ciuda unei politici externe deloc lipsite
de agresivitate, de la realegerea din 1996 la
supravietuirea in Biroul Oval péna la finele
mandatului in ciuda mediatizarii masive a
scandalului Lewinsky, Clinton s-a bucurat
in repetate randuri de asistenta lui Dick
Morris.

La randul sdu, Noul Principe este simul-
tan o carte savuroasa, usor de citit, o reme-
morare a experientelor politice proprii ale
autorului, combinate cu un inventar de ,,inva-
taturi” si ipoteze asupra a ceea ce implica,
in opinia lui Dick Morris, marketingul electo-
ral actual. Tonul colocvial nu are alt scop
decét acela de a facilita apropierea unui
public cat mai larg de o carte ce beneficiaza
de experienta unui practician al comunicarii
politice si de cunostintele unui impatimit al
sondajelor de opinie publica (Dick Morris
are si in prezent un sit, vote.com, prin care
cautd sa realizeze sondaje pe Internet). La
momentul cand aparea editia princeps a
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cartii (1999), autorul afirma ca s-a retras...
Presupusa lui implicare in campania elec-
torala din Rusia, la finele anului trecut, de
partea lui Vladimir Putin ne face insa sa
credem cd si marketingul politic este unul
dintre acele domenii din care nu te poti
retrage.

Ca practician, pretinzand ca se afld in
afara jocului politic, Dick Morris isi poate
permite sa se apropie de acesta ironic. Acidi-
tatea textului sdu nu erodeazd miturile si
locurile comune dupd care ,,specialistii”
scriu retete de imagine politica, ci le dizolva
de-a dreptul. Ca beneficiar al rezultatelor
a numeroase sondaje de opinie, autorul
pare si perceapd schimbari atitudinale carora
cautd sa le rdspunda, cartea fiind, in acest
fel, si o critica al adresa acelor ,,marketeri”
ce se adreseazd permanent unei ,opinii
publice” pe care nu o cunosc. Ne oprim,
in continuare, pe scurt, asupra unora din-
tre aceste aspecte ale Principelui lui Dick
Morris.

Mitul anului electoral. Spre deosebire
de o buna parte a cartilor pe tematica electo-
rald, Noul Principe trateaza electoral ambele
,timpuri” ale procesului politic : alegerea/
realegerea si guvernarea. Lupta electorald,
ne atrage atentia autorul, nu se poartd dupa
reguli cavaleresti : constructia imaginii can-
didatului/partidului nu se mai poate inscrie
in perioada dedicata prin lege campaniei
si, mai ales, nu poate fi ruptd de compor-
tamentul respectivului, fie la guvernare,
fie pe bancile opozitiei.

Mitul finantdrii. Principala grijd a orica-
rui intreprinzétor este aceea de a-si asigura
fondurile necesare punerii ideilor sale in
practica. Un candidat, alaturi de managerul
sdu de campanie, se afld in aceeasi situatie.
Pand la urmad, strangerea de fonduri este o
preocupare constanta a exponentilor anumi-
tor tipuri de activitdti in societdtile contem-
porane. Lumea politica este, desigur, o mare
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consumatoare de fonduri; cu precadere in
perioadele electorale, atat candidatii la ale-
gere, cat si cei la realegere cauta si atragd
bani pentru sustinerea propriilor campanii,
in special din zona privatd. Prea multi poli-
ticieni si consilieri ai acestora uitd ca stran-
gerea resurselor financiare este §i ea un act
cu consecinte asupra imaginii. Modul de
strangere a fondurilor — necesare, desigur —
poate ajuta campania, dar poate si dauna
dincolo de ceea ce banii stransi pot recupera.

Doua sunt tezele lui Dick Morris asupra
finantdrii campaniilor :

1. Banii sunt o resursa importantd, dar
nu pot suplini nici una dintre celelalte de care
are nevoie un candidat. Mesajul, charisma,
»priza” la public, aderenta campaniei la
diferite contexte sociale etc. nu pot fi cumpa-
rate. Insisi incercarea de a uimi publicul
prin ,,potenta” financiard a campaniei poate
avea rezultate total contrarii celor dorite.
,Candidatul are nevoie doar de suficienti
bani pentru a-si transmite mesajul” (p. 11),
spune Dick Morris si exemplifica : ,,Dintre
cei 24 de candidati victoriosi care mi-au
trecut prin mana in competitiile pentru func-
tia de senator sau guvernator, 13 aveau la
dispozitie mai putini bani decat opozantii
lor. [...] Desi in 1996 a cheltuit dublu fatd
de Bill Clinton, Bob Dole a pierdut” (p. 10).
Concluzia este deconstructiva in raport cu
o idee a cdrei valabilitate nu o puneau multi
in discutie: ,Banii nu vorbesc. De fapt,
fard sa existe un mesaj, banii nu au nimic
de spus” (p. 14);

2. O alti idee se refera la insusi procesul
de strangere a fondurilor, pentru care sfa-
turile sunt la fel de pragmatice, demon-
strand cd abordarea acestuia in alt fel decat
ca o componentd a imaginii mai degraba
decat a campaniei de imagine este pur si
simplu contraproductiva. Astfel, ,lista cu
donatorii este cartea de vizita electorala”,
dar si ,,fiecare donatie primitad reprezintd o
potentiald propaganda negativa” (p. 135).

Relatia politicd internd - politicd
externd. Comportamentul unui lider politic
pe scena internationald ofera date de ,,identi-
ficare” nu numai pentru aliatii ,,de afara”,
ci si pentru propriii alegatori, acestia din
urma putidnd descoperi laturi admirabile
sau detestabile ale respectivului, in functie
de prestatia sa in anumite conjuncturi inter-
nationale, chiar dacd evenimentele in sine
nu ii preocupd in mod deosebit.

Si reversul medaliei este, de buni seama,
la fel de valoros, partenerii externi fiind
indicat sa practice un fel de geopolitica
electorald atunci cand depind de relatia cu
un alt stat de tipar democratic. Este de
ajuns sa spunem ca retragerea din Algeria
a constituit o puternica tema electorald in
Franta anilor ’60, la fel ca retragerea din
Vietnam 1in anii *70 in Statele Unite. De
altfel, cresterile si scadderile lui George
Bush Jr. in sondaje depind foarte mult de
politica sa externd, intrarea in an electoral
fard obtinerea unui climat politic calm si
stabil in Irak ddundnd imaginii actualului
locatar al Casei Albe.

Problema raportului dintre politica
externd si politica electorald, discutata de
Morris cu preponderentd in legdturd cu
mandatele lui Clinton, este indeajuns de
nestudiatd, atat de specialistii in relatii inter-
nationale, cat si de cei in sociologie electo-
rald, pentru a putea circumscrie un intreg
domeniu de preocupdri.

Mitul ierarhiei functionale. ,,Presedin-
tele Harry S. Truman, gandindu-se la modul
in care succesorul sdau, generalul Dwight
David Eisenhower, va lucra in Biroul Oval,
a dat din cap cu tristete : «El va spune sa se
facd una, sd se facd alta si nu se va face
nimic. Aici nu e ca in armata»” (p. 167).
Trei capitole consecutive (,,Cum sa-ti con-
vingi personalul si-ti indeplineascéd dorin-
tele?”, ,Cum sa eviti sd fii controlat de
propriul personal ? 7, ,,Cum sa-ti tii cabine-
tul legat de maini si de picioare ? ”) trateaza



o problemad cu care orice oficial ce sperd la
realegere se confruntd : imposibilitatea inde-
plinirii programului promis electoratului
tocmai din cauza inertiei birocratice si a
dificultatilor intAimpinate in managementul
propriului staff pe durata exercitdrii man-
datului. Citatul de mai sus este desprins
din primul dintre cele trei capitole mentio-
nate si se constituie, credem, ca o metafora
pentru o idee cu o deosebitd aplicabilitate.
Mai mult insa, atrage atentia autorul, nu
numai cd in politicd nu este ca in armati.
In realitate, nu avem de-a face nici cu o piati
a personalului care si aibd in centru compe-
tenta, birocratiile politice fiind, probabil,
cele mai indepartate de modelul ideal-tipic
weberian. De pilda, aici se evitd categoric
demiterea unui membru al personalului,
deoarece 0 asemenea masurd genereaza cu
sigurantd un scandal - piata competentelor
nu functioneaza deci. Si s-ar putea da multe
alte exemple.

Capitolele citate redau propuneri de
masuri ce pot fi luate, in opinia autorului,
pentru depdsirea capcanelor puse in calea
programului unui oficial ales de inertia pro-
priului staff. Cazurile relatate sunt aproape
tragicomice - in spiritul stilului discursiv
al autorului -, solutiile neortodoxe, dar, se
pare, singurele ce ar salva o carierd politicd
de la prabusirea din turnul de fildes in care
ar putea fi inchisd din excesul de zel al
birocratilor. De pildd, din experienta sa
alaturi de Clinton, Dick Morris ajunge la
concluzia ca ,personalul de la Casa Alba
adora sa-1 trimitd pe presedinte in caldtorii”,
pentru cd, ,,atunci cand céldtoreste, presedin-
tele este prizonierul tovarasilor sdi de drum”.
in plus, ,,Casa Albd se conduce singurd
cand presedintele este plecat” (p. 180).
Clinton duce o munci titanicd pentru a-si
impune agenda in fata micilor birocrati din
propriul staff si ajunge abia in 1997 si
vada o serie de progrese in acest sens.

Prabugirea fidelitdtii electorale si a
votului ideologic. O ipoteza indrazneatad a
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autorului afirma disparitia votului ideolo-
gic si erodarea fidelitatii alegatorilor (ame-
ricani) fata de un partid sau altul, in afara
cazurilor evidente si, se pare, din ce in ce
mai rare in care anumite categorii sociale
se regdsesc in mod natural in programele
unuia sau altuia din partide.

Constatarile autorului vizeaza, desigur,
mediul politic si electoral american, rama-
nand de vadzut daci argumentatia sa privind
maturizarea si imunizarea electoratului
actual in fata campaniilor de imagine, care
ar duce la efectele descrise mai sus, ar putea
avea sanse de valabilitate pentru cazul roma-
nesc.

Scandalurile si campaniile negative.
Chiar daca ne incapatanam sa vedem efor-
turile ,,constructorilor” de imagine ai acto-
rilor de pe scena politicd drept elemente
ale unui soi de inginerie sociald, va trebui
totusi sa acceptam ca aplicarea acestei ingi-
nerii comunitatilor umane, indivizilor insisi,
si nu unor obiecte oarecare face ca retetele
sd se perimeze destul de repede. Modurile
de ,,vanzare” a produsului politic trebuie sa
se schimbe permanent, conform asteptarilor
electoratului. Morris atrage atentia asupra
faptului cd alegétorii prezentului sunt infor-
mati, educati, inselati de atitea ori sau
macar obisnuiti sd nu mai ia in serios promi-
siunile electorale care depisesc fezabilul
si, nu de putine ori, limitele bunului-simg.
Ei au cunostinte inclusiv despre ,,trucurile”
de imagine pe care expertii in comunicare
le folosesc. Reclama este ,,sufletul comer-
tului”, dar si o prezentd obisnuitd in viata

Intre ,retetele” care, ne spune autorul,
vor da din ce in ce mai putine roade se
numadrd campaniile centrate in prea mare
masurd pe denigrarea adversarului - de
multe ori in lipsa probelor - si pe incerca-
rea de a profita de diverse scandaluri create
in jurul oponentilor, exploatate de presa,
generatoare de audientd pentru mass-media,
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dar din ce in ce mai slab creditate cu sem-
nificatie politicd de catre electorat. Expli-
catia: ,Electoratul este foarte constient de
separarea puterilor. Alegitorii urmeaza sa
decida daca un candidat le este pe plac sau
nu. Existd un juriu care are sarcina sa de-
cidd daca respectivul candidat a comis vreo
nelegiuire. Lumea nu este dispusd si ex-
cludd o persoand din viata publicd doar ca
urmare a povestilor mediatizate. [...] O data
ce un politician este incriminat si mai cu
seama dupa ce a fost condamnat, alegatorii
il vor abandona. Dar nu inainte” (p. 33).

Urmeaza apoi o intreagd argumentatie,
foarte nuantatd, pe care va lasam sa o des-
coperiti.

La toate acestea pot fi addugate contri-
butiile cel putin interesante din capitolele
dedicate influentei mass-media asupra
campaniilor electorale, sfaturile care demi-
tizeazd, de data aceasta, pentru politi-
cienii-clienti, activitatea consilierilor de
campanie, invatindu-i pe primii sia se
pédzeasca de costurile absurde si de even-
tualul diletantism al ultimilor etc.

Cateva concluzii se impun la o atit de
sumara prezentare a unei carti care atrage
atentia macar prin bogatia ideilor.

In intregul ei, lucrarea lui Dick Morris
propune o filosofie electorald provocatoare,
intr-un moment in care nu putini specialisti
din domeniu se intreaba ce ,trucuri” de ima-
gine s-ar mai putea inventa pentru ,,seduce-
rea” alegdtorilor. Dick Morris propune, pana
la urma, un tip de abordare a campaniilor
de imagine, fie cd e vorba despre alegeri,
fie despre guvernarea insdsi, in care axul
obisnuit de constructie a acestora isi schimba
sensul. Ne aflim, ne spune autorul, in fata
unui electorat mult mai informat decat in

trecut, mai educat si ,,vaccinat” deja, prin
multiplele experiente trecute, impotriva
campaniilor bazate pe aparente mai degraba
decat pe fond. Fotografia, posterul electoral,
omniprezenta mediaticd, virulenta atacuri-
lor intreprinse impotriva contracandidatului
risca sa devina dezavantaje dacad sunt pre-
zentate altfel decat drept anexe ale unei
inscrieri in cursa politica bazate pe cateva
mesaje clare, credibile si de interes public.

Nu gdsim in carte o criticd patimasa si
nerealistd a fenomenului politic contempo-
ran, ci pur si simplu o descriere (pe care o
putem trata ca pe o ipotezd demna de a fi
supusa verificarii) a drumului catre noul
pragmatism de care clasa politicd trebuie
sd dea dovadi si care se confundi, in opi-
nia autorului, cu idealismul : ,,Cand lumea
se miscad este vremea redesendrii hartilor.
Schimbadrile masive din atitudinile alegito-
rilor ce au avut loc in ultimii 20 de ani au
transformat in asemenea masurd politica,
incét a venit momentul si reanalizam fiecare
idee cunoscutd si sa privim indeaproape
axiomele pe care se bazeazd politica prac-
ticd. [...] in politica moderni, mesajul pozi-
tiv al unui candidat despre o problemd -
fondul candidaturii sale - a devenit mai
important decdt banii, imaginea, reacti-
vitatea, atacurile si partizanatul politic.
Trebuie sa fim mai idealisti in folosul prag-
matismului, nu al idealismului” (p. 1).

Ramane de vazut daca electoratul roman
raspunde la acelasi profil precum cel sub
presiunea cdruia a fost scris Noul Principe.
Pe termen scurt, verificarea locald a ipote-
zelor lui Dick Morris depinde doar de cei
care vor avea curajul sa accepte sugestiile
Principelui pentru campania electorald de
anul acesta.
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